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实验（训）室建设项目立项申请表

	实验（训）室名称：
	新媒体营销实验室

	适用学科专业：
	市场营销

	项目负责人：
	赵政华

	计划完成日期：
	2020年9月20日

	申报单位：
	商学院

	申报日期：
	


南通理工学院教务处制

一、项目概述

	项目名称
	南通理工学院新媒体营销实验室

	项目负责人
	赵政华
	职称
	讲师
	职务
	教研室主任
	电话
	13739148676

	项目类别
	基础□      专业 eq \o\ac(□,√)      新建 eq \o\ac(□,√)      改建 eq \o\ac(□)      扩建 eq \o\ac(□)

	学年使用总人时数
	60000
	学年可利用总人时数
	80000
	预计实验室利用率
	75%

	实验（训）室容纳人数
	53
	实验室分组数
	13
	主体设备台套数
	53

	建设投资

总金额
	
	实验（训）

场地
	拟用地址
	新实验楼409

	
	
	
	面积需求
	125㎡

	1.项目建设必要性

【立项依据：国内外高校同类实验设施的比较研究；实验（训）室原有设备使用率、新旧程度等；本实验（训）室及其主要设备在教学中的地位与作用；该项目所承担科研、社会服务等任务】

	（1）国内外高校同类实验设施的比较研究：
国家政策导向及战略部署为新媒体行业发展提供了根本保证，5G等新技术的发展促进新媒体用户规模稳定扩张，多元化新媒体形态的发展和营销模式的创新推动新媒体行业持续发展。仅2018年一年，新媒体行业的市场规模已达到9000亿元左右，同比增长近20%。行业的高速发展带动人才需求向新媒体相关岗位极速倾斜，其中新媒体营销岗位群人才需求最大，仅2019年前三个季度，全国相关行业企业对新媒体营销类人才需求量已达44万之多。预计未来三年人才总需求量超270万，年人才缺口增速超20%。

现代服务业是拉动江苏省国民经济增长的重要引擎，现代服务业中的商业服务、教育服务、金融服务，健康与社会服务、与旅游有关的服务、娱乐/文化与体育服务等，都需要大量新媒体营销相关人才，来进行内容运营、活动运营、利用新媒体平台进行营销推广。

目前，江苏省内的常州工学院、东南大学成贤学院、南京旅游职业学院，省外的山东财经大学、山东交通技师学院、长沙师范学院、华侨大学、玉林师范学院、徽州职业学院等高校已经购置新媒体营销教学平台，建设了新媒体营销相关实训室。另外，江苏省内的常州大学、江苏大学、南京财经大学、南京审计大学、苏州科技大学也在积极筹建过程中。

新媒体营销以数字技术为基础，通过互联网媒介营销产品和服务。就全省人才供需情况来看，目前新媒体营销相关岗位的工作者以及院校培养的新媒体营销相关毕业生，却并不能完全填补行业巨大的人才缺口。我校市场营销专业开设了新媒体营销相关课程，但并无针对性实训场地，人才的知识结构和技术技能也不能完全达到行业企业的职业能力要求。

（2）实验（训）室原有设备使用率、新旧程度：

我校市场营销本科专业开设于2018年，目前尚无任何实训室。仅可以与电子商务专业共用一个陈旧的电子商务实训室，该实训室购置了部分实训软件及设备，但软件内容以基础型实训为主，均是传统电子商务类型软件，当下热门的微信营销、微博营销以及新媒体营销相关实训软件均无涉及，无法支撑市场营销专业学生的全面实训需要，也无法满足产教融合人才培养的需要。本项目，拟建设新媒体营销实训室，切实强化市场营销专业学生的新媒体营销职业技能、补充新技术新规范、拓展职业领域和职业能力。
（3）本实验（训）室及其主要设备在教学中的地位与作用：

本次项目建设目标，即以支撑市场营销专业建设为目标，建成产教深度融合、功能有机集成、设施设备先进、资源集聚集优、团队结构优化、管理集约高效的实训平台，结合实际教学需求，针对性进行新媒体营销相关内容的补充、技能的强化和综合素养的拓展。
1）以支撑骨干专业建设为目标，针对教学知识补充新度。
目前大部分学校市场营销专业培养学生的营销技能，主要集中于微信、微博平台，而对目前新兴的短视频平台、信息流平台、社群平台涉及甚少，最新的VR场景应用则几乎完全没有涉及，教学内容更新速度跟不上行业发展速度。
因此，拟引入VR场景应用相关的软硬件设施，让学生基于不同的场景和需求制作图文、音视频，导入系统形成VR营销素材，通过VR设备来身临其境感受自身作品的应用价值。
2）聚焦我省现代服务业产业领域，针对技术技能强化深度。

如针对新媒体营销平台开展活动的教学内容部分，一方面需要深化利用舆情热点、重大节日话题等打造爆款的知识技巧，另一方面需要拓展基于新媒体平台分发与推荐机制的学习和运用能力。

这部分技能的训练，一方面拟通过引进社群营销管理平台来实现，加深学生社群营销的实战技能；另一方面打造网红直录播间场景，让学生真实开展直录播活动，提升语言表达能力、应变能力、质量管理能力等。
3）以能力为导向，针对职业素养拓展广度。

相比行业企业的新媒体营销职业技能而言，市场营销专业核心课程反映的知识能力只是其中的一个部分，不能完全覆盖整体工作领域。如行业企业一般都会要求学生能根据政策规定、行业规则、市场规范等，保证内容的合规性和可靠性，而这方面内容在人才培养中往往是最容易被忽视的部分。

这部分知识能力，拟通过新媒体项目运营平台的真实项目和企业真实指导来实现，最大程度上保证人才培养和企业需求相匹配。
（4）项目所承担科研、社会服务

1）规划优先，打造高水平产教融合实训基地。

实训中心占地面积120㎡，拟根据行业企业的需求关键词“营销”、“运营”、“策划”等，来综合训练学生知识技能。场地上拟规划四个区域：视觉设计区、VR场景创作区、网红孵化区、运营策划区。每个区域各自承担相应任务、对应相关教学内容，来实现“新媒体+创新创业”综合能力提升。

2）能力导向，规划“场景+数据+趋势”的实训项目。

所谓“场景+数据+趋势”，是指规划的实践内容能够营造不同的虚拟仿真实训场景，沉淀不同的技能数据、生成不同的分析报告，并最大程度上契合移动商务行业发展趋势。分层合理的实践内容的规划，将有效提升实训教学质量，实现实用型技术技能人才的培养。

3）标准引领，建设信息化课程资源和活页式教材。

以企业典型新媒体营销岗位工作任务、工作过程或真实生产任务为依据，开发相应的《新媒体营销》信息化资源。《新媒体营销》课程结构被拆解为多个教学单元，以课时为单位实现“理实一体化”教学。课程资源的使用将涵盖以下教学模式：课堂沙龙、翻转课堂、案例教学、随堂实训、头脑风暴等，教师可以根据不同的教学需要选择相应的教学模式，达到活跃课堂气氛、调动学生积极性的目的。

结合规划的实践教学项目，按照模块化课程的定位、目标、工作情境、考核方式、媒体资源等五大核心要素，系统开发标准化实践案例资源，配套编制对接产业、岗位和工作标准的《新媒体营销实训》实践操作手册和活页式教材。

4）需求整合，以数据技术为支撑开展培训鉴定。

5）创新机制，探索新媒体项目引进与营销创业孵化。

	2.项目建设可行性

【主要包括用房、人员、设备利用率等，即在考虑教学组织形式、管理方式的基础上，就如何在设备选型、配置、建设进度安排方面综合考虑效益、效率和效果，提高投资效益和设备设施的利用率。】

	（1）我省现代服务业较为发达，能够为新媒体营销技能人才提供更多就业岗位。
2018年，江苏省现代服务业增加值47205.2亿元，比上年增长7.9%，高出地区生产总值增速1.2个百分点。全省服务业增加值占地区生产总值比重为 51.0%，比上年提高0.7个百分点，服务业占比超过第二产业6.5个百分点。作为当前全省产业升级的重要着力点、发力点，将为新媒体营销技能人才提供更多就业岗位。

（2）新媒体营销知识技有效融合最新技术规范，具有极强的可持续发展性。
新媒体营销相关知识技能与行业发展趋势、社会生活均结合紧密，开展新媒体营销相关知识教学，易于让学生迅速理解、接受和运用。如目前市面上许多个人品牌或生活品牌均通过新媒体渠道开展直播、购物、新闻、娱乐、游戏等方面的应用，以触达用户刚需；微博、抖音等典型新媒体平台造就了巨大的“粉丝经济”，直接或间接促进了明星经济模式、网红经济模式、IP经济模式、社群经济模式等营销模式的多元化；直播带货、工厂电商、社区零售等营销新模式导致了淘宝天猫等传统电商平台的流量纷纷向新媒体平台转移，促进了网络购物市场蓬勃发展。市场营销专业建设新媒体营销实训室，开展相关知识技能教学，能够有效融合最新技术规范、对接人才需求缺口，具有极强的可持续发展性。


	3.建设目标
【建设的预期目标，是要能够满足教学的多样性需求：如教学实验（训）的需求，即能完成哪些实验（训）项目，能实现哪些学生实验（训）目标；为以后的教学研究提供保障和可持续发展平台。】

	新媒体营销实训室占地面积120㎡，场地上拟规划四个区域：视觉设计区、VR场景创作区、网红孵化区、运营策划区。每个区域各自承担相应任务、对应相关教学内容，来实现“新媒体+创新创业”综合能力提升。
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图1： 实训室区域划分示意图
（1）新媒体视觉设计区
视觉设计是移动商务知识体系中的重要分支。基于移动互联网、新媒体平台的营销推广过程，不仅需要线上平台支撑，也需要视觉营销的部分。视觉设计区配备学生摄影所需的硬件设施等，能够承担商品拍摄与创意设计等实训教学项目。
该实训室的建设目的及建设效益可归结为如下三点：
实训教学：为学生提供装饰设计、网页制作、特效制作、商品图形图像处理、广告设计、活动策划、内容运营等工作的实训教学场地；
创新创业活动：为学生提供校园内视觉摄影、广告设计、文化宣传、活动推广等创业孵化及社团活动的平台，培养学生自主创业的能力；
企业真实项目承接：在周末及寒暑假期间，创新设计学生团队可以在该区域承接企业的真实项目。一方面可以提高学生的实战水平，另一方面所带来的收益可以用于实训中心进一步改造优化，形成良性循环。
（2）新媒体VR场景创作区
VR场景营销是将营销方式与生活场景紧密结合的一种新营销理念，在各行各业都有着广泛的应用。如在房地产营销领域，通过VR全景看房可以立体享受到身处房子的真实体验；在旅游电商领域，消费者通过VR旅游即可足不出户随意选择景点进行“初体验”；国美旗下的“国美中塔店”打破了传统按照品牌陈列的卖场结构，在展示厅区分出了体验区和售卖区，可以快速切换的立体化场景迎合不同消费者的购物体验。
新媒体VR场景创作区主要为学生打造沉浸式学习场景，训练学生的VR内容制作与营销技能。该区域配备高性能图像生成及处理系统和虚拟现实应用软件开发平台，集素材采集、VR内容制作、教师主机控制、学生VR头显学习、VR授课系统于一体，通过新科技与教学模式的融合来提升教学效果。

VR场景创作区计划设置两个工位，搭配两台电脑。
VR场景创作区的建设功能可归结为如下几点：
虚拟现实教学：教师通过管理功能对学生进行VR相关知识普及和操作训练，使学生掌握图片拍摄与处理、音视频制作与剪辑、VR内容创作及应用生成等；
素材采集处理：学生可利用视觉设计区的摄影设备，进行文字类图片类、音频类、视频类素材采集；
图形数据运算：将图片、文字、音频、视频、模型等多种格式素材导入系统，转化为相应的三维模型，如商品VR三维模型、图书馆场景VR、超市场景VR；
VR成果体验：引入VR头显及触摸屏，支持PC端、手机端、Nibiru系统VR一体机端多种成果查看方式；
创新创意实战：VR技术与新媒体场景结合，可以体现在新零售、农村电商、旅游管理、酒店管理等融合创新上，进行VR场景项目实践。
（3）新媒体网红孵化区
网络视频直播因其快速、分享、集中的社交特点，已经成为移动互联时代信息传播的主流载体，网红视频直播营销也成为新媒体营销的重要方式。
网红孵化区配备学生直播过程所需的背景布、高清美颜摄像头、直播声卡、麦克风、调音台、补光灯、装有直播软件的手机或者电脑。该区域主要承担学生主播的直播营销实战过程，通过直播导流、精准广告推送、KOL推广以及互动营销等方式，实现学生网红主播的热点打造和人气提升等孵化过程。

网红孵化区计划设置两个工位，搭配两台电脑。

（4）新媒体运营策划区
网红视频直播营销活动策划时，要结合活动的目的、客户喜好、品牌定位，选合适的主播，通过明星、网红的相应特点与影响力感染用户、粉丝，成功转化；同时要分析主播、网红的粉丝，制定目标者的消费图谱、活动及营销方案，确定并实施个性化的营销方案；对用户反馈、意见进行及时跟踪、回复，为后期相关事宜提供数据与信息，从而使营销的效果达到最佳。
运营策划区重在为网红孵化区实战项目提供内容，通过强内容、深互动、重娱乐、合场景、黏用户的营销策略，促进校园网红孵的诞生。


二、项目建设的预期效益

1.实验（训）教学

	课程名称
	教学实验（训）项目
	项目

类型
	学时数
	实验（训）

人数
	学年使用人时数
	面向专业

	网络营销
	品牌网络营销方法
网络营销品牌策略
品牌网络分销渠道
网络营销方案策划及写作
	综合
	16
	350
	5600
	市场营销
电子商务

	商务应用文写作
	网店文案策划与写作
微信文案写作
	设计
	32
	350
	11200
	市场营销
电子商务

	视觉营销
	标志设计

图像修饰与美化

文字艺术加工

海报设计
	设计
	16
	350
	5600
	市场营销
电子商务

	市场营销策划
	网店活动策划

事件营销策划
	综合
	16
	350
	5600
	市场营销
电子商务

	企业资源计划
	公司定位与行业选品

店铺运营与网店装修

运营推广与客户服务

仓储物流与数据分析
	综合
	32
	350
	11200
	市场营销
电子商务

	新媒体营销
	微信公众平台使用

微信营销技巧

评估营销效果
	综合
	16
	350
	5600
	市场营销
电子商务

	网络营销实验
	网络市场细分及定位策略

搜索引擎应用与分析

网络营销产品与服务

B2B电子商务平台信息的搜集
	综合
	30
	350
	10500
	市场营销
电子商务


2.科学研究

	序号
	科研主要方向
	科研实验项目
	课题来源
	学年使用人时数

	
	
	
	
	


3.校内外服务

	序号
	服务项目
	专业
	学年使用人时数

	1
	师资培训
	市场营销
	2000

	2
	企业培训
	市场营销
	12000

	3
	竞赛支持
	市场营销
	100


三、拟购仪器设备、辅助设施（含桌、椅、柜等）清单

	1.新实验楼409仪器设备购置计划

	序号
	仪器设备名称
	规格型号

（技术参数）
	单位
	数量
	单价
（元）
	小计（元）
	备注/参考厂商

	1
	电脑

（教师机、VR配套、直播配套）
	处理器：Intel 9代i7及以上，内存容量：16G DDR4，硬盘容量：500GB SSD，显示器尺寸：23.8英寸， 2G独显,Intel平台。原厂商三年全保、三年上门服务、须提供原厂质保承诺函。

备注：预装win10 64位操作系统，还原卡（三茗、育林卫等），Office2016，PDF阅读器，搜狗拼音，360安全浏览器，极域教室，360安全卫士，解压缩软件，美图秀秀，暴风影音， PhotoshopCC2017
	台
	5
	
	
	联想、惠普

	2
	电脑
（学生机）
	处理器：Intel 9代i5及以上，内存容量：8G DDR4，硬盘容量:500G SSD，显示器尺寸：21.5英寸，集成显卡,Intel平台。原厂商三年全保、三年上门服务、须提供原厂质保承诺函。

备注：预装win10 64位操作系统，还原卡（三茗、育林卫等），Office2016，PDF阅读器，搜狗拼音，360安全浏览器，极域教室，360安全卫士，解压缩软件，美图秀秀，暴风影音， PhotoshopCC2017
	台
	48
	
	
	联想、惠普

	3
	交换机
	端口:24个千兆 RJ45 端口
	台
	3
	
	
	H3C

	4
	企业级
路由器
	预留两个网络接口满足外网连接。
华三（H3C）多WAN口全千兆企业级VPN网关路由器 内置AC防火墙 带机量100-150 ER3200G2
	台
	1
	
	
	华三ER3200G2

	5
	机柜
	商品毛重：100kg
货号：1263485268
类别：机柜
G26642图腾机柜 
容量：42U
高度：2米
	个
	1
	
	
	图腾

	6
	高清广角摄像头
	罗技（Logitech） BRIO C1000e 4K
	个
	2
	
	
	罗技

	7
	主播电容麦克风声卡套装
	莱维特（LEWITT） LCT 240PRO
	套
	2
	
	
	莱维特

	8
	耳机
	西伯利亚 K5
	个
	2
	
	
	西伯利亚

	9
	补光灯+支架
	手机直播支架补光灯设备全套三脚架落地式
	套
	2
	
	
	英悦、轻装时代

	10
	全景相机
	用途：消费级全景
广角拍摄：支持
存储介质:闪存式DV
传感器尺寸:1/2.3英寸
电池类型:锂电池
接口类型:USB
摄像机类型:运动摄像机
数码像素:800万以上
防抖性能:双重防抖
屏幕尺寸:0.5
感光元件:CMOS
	台
	2
	
	
	品牌Insta360，搭配电脑使用

	11
	VR眼镜（VR一体机）
	3K高清屏幕(1440x1600（单眼）)
90Hz刷新率
菲涅耳镜片，FOV：101°
头&手3Dof交互
4GB 内存/32GB 存储
高通骁龙835平台
	台
	2
	
	
	品牌Pico，搭配电脑使用

	12
	拖线板
	4*3孔
	只
	29
	
	
	公牛

	13
	电源线
	2.5平方 国标
	批
	1
	
	
	远东、华美

	14
	全钢陶瓷防静电地板
	600*600*40
（象牙白）
	平方米
	125
	
	
	国优品牌

	15
	网络布线
	六类网线
	批
	1
	
	
	韩电、普天等

	16
	配线架
	24口 六类
	只
	3
	
	
	韩电、普天等

	17
	理线架
	六类
	只
	3
	
	
	韩电、普天等

	18
	PVC线管
	Φ20
	批
	1
	
	
	中财、三德

	19
	PVC线槽
	阻燃 100*50,100*100
	批
	1
	
	
	国产优质

	
	
	
	
	
	
	
	

	20
	辅材
	
	批
	1
	
	
	网络水晶头、机柜螺丝、尼龙胀管、螺丝、螺钉、标签、扎带、胶带等

	21
	电子防潮柜
	容积：350L，智能数控，箱体尺寸：深45CM宽83高98CM，平均功率8W，箱体1.0mm冷轧钢板，箱门4mm高强度钢化玻璃，钢板隔板
	个
	1
	
	
	科呈、安德宝

	22
	安装调试费
	含地板搬运上楼、安装、开孔，电脑上楼、调试等
	项
	1
	
	
	

	合计
	
	
	
	


实验（训）室平面图

[image: image4.jpg]



	桌椅示意图
[image: image5.jpg]


[image: image6.jpg]@USEN,
BRESFR





双人座电脑办公桌，浅色枫木板饰面                 靠背电脑转椅
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